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0 Centro de Educacao Superior Next planejou o Mestrado em Marketing de Turismo
e Promocao de Destinos na América Latina e na Europa a partir da conviccao de que
os destinos precisam ser nutridos pelo Marketing Turistico e para isso precisam de
profissionais capacitados.

Este mestrado treina profissionais de turismo para o futuro oportunidades
profissionais nos setores da MDC Consulting (Empresas de destino de gestao),
administracdes publicas (locais, supramunicipal, regional e central) e agéncias de
promocao, entre outros.

O programa académico deste mestrado aborda os desafios e mudancas que estao
ocorrendo atualmente nos setores de Turismo, do ponto de vista do Marketing,
focado em territérios com uma grande cultura turistica e um grande potencial de
crescimento como a América Latina e a Europa. .

O curriculo concentra-se em areas fundamentais, como as novas tendéncias
do consumo turistico, o papel das administracées publicas e as politicas para
impulsionar o marketing do setor e do destino. Este programa foi concebido a partir
de uma abordagem pratica, que parte dos conteldos teéricos a serem aplicados
a analise da realidade do setor e ao desenvolvimento de planos de promocao e
marketing de turismo em um cenario disruptivo e cambiante.
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Mais informacodes sobre concessoes para estudar

e bolsas de estudos em: infoldnextibs.com.br

OBJETIVOS PROGRAMA ACADEMICO

O principal objetivo deste Mestrado em Marketing de MODULO I: 0 NOVO TURISMO DO XXI (18 ECTS)
Turismo e Promocao de Destinos na América Latina e

Europa é proporcionar aos alunos os conhecimentos e e Aatividade turistica. Fundacdes tedricas(6 ECTS)

ferramentas essenciais para: o A o
e Mudancas sociais, economicas, empresariais e

) Conhecer os pilares basicos da acao das politicas (6 ECTS)

administracoes publicas. e Novas tendéncias no consumo turistico e no

_ _ comportamento do turista / consumidor (6 ECTS)
Y Ser capaz de projetar e implementar novos

modelos de planejamento baseados em MODULO II: TRABALHO DAS ADMINISTRACOES

ImislizEnets o rEms: PUBLICAS NO TURISMO (18 ECTS)
y Desenvolver capacidades de planejamento e e O papel das administracoes publicas. A nova
execucao neste campo. perspectiva do turismo sustentavel vs. Turismo

Responsavel (6 ECTS)
> Determinar as estratégias apropriadas para o
desenvolvimento turistico do territério e sua * Politicas setoriais de planejamento e promogao

promocao. (6 ECTS)

e Desenvolvimento de produto de Administracoes
Publicas (6 ECTS)

MODULO I1l: PROMOCAO E COMERCIALIZACAO (18

NETWORKING ECIS)

e Marketing de destino Destinos maduros vs
O aluno que estuda o Mestrado em Marketing de destinos emergentes (6 ECTS)
Turismo e Promocao de Destinos na América Latinae
Europa estara em constante contato com o mundo da e 0 novo papel das administracoes. A
empresa através de praticas profissionais, Dialogos

Promocomercializacion (6 ECTS)
com Lideres e Visitas Profissionais e Aulas nas

Empresas. e Elaboracao do plano de marketing de destino

(6 ECTS)
O Centro de Educacao Superior Next oferece a

possibilidade de fazer estdgios em empresas nas MODULO IV. TRABALHO DE FIM DE MESTRE
quais o aluno pode aperfeicoar as técnicas aprendidas (6 ECTS)
e colocar em pratica os conhecimentos adquiridos.

OBTENDO O TiTULO

Depois de concluir e passar os 60 créditos (ECTS) do
programa, os alunos obterao o grau duplo de Mestrado
em Marketing de Turismo e Promocao de Destinos na
América Latina e Europa, emitido pela Universidade de
Lleida e CES Next.
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